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Ein Gefahrt, das traumen lasst

Ein Familienbetrieb
in Saalfelden baut fur
Weltenbummler
Allrad-Wohnmobile.
Exklusive funf Stlck
pro Jahr verlassen

die Werkstatt.

SN-THEMA

Die etwas andere Geschaftsidee

BIRGITTA SCHORGHOFER

SAALFELDEN. Menschen, die gern
campen und Abenteuer in einsa-
men Gegenden suchen, diirften
sich auf dem Firmengelinde von
Action Mobil in Saalfelden wie im
Schlaraffenland fiihlen. Statt Zel-
ten, einfacher Campingbusse oder
stinknormaler Wohnmobile entste-
hen hier die exklusiven Riesen un-
ter den Reisemobilen — mit Allrad-
antrieb, bis zu zwolf Metern Linge,
stabilen neun Tonnen Gewicht und
340 bis 540 PS unterm Hintern. Mit
dem Action Mobil scheint kein Fle-
cken Erde dieser Welt mehr uner-
reichbar zu sein. Und das noch mit
Innenraumkomfort nach Wahl wie
Fullbodenheizung, Waschmaschi-
ne und Trockner, versenkbarem
Flachbildschirm, Bose-Radio, In-
duktionsherd oder Granitarbeits-
platte.

,Es ist ein Lebenstraum, den sich
die Kunden bei uns erfiillen“, sagt
Firmenchef Stephan Wirths. Er
weil3, dass sein Ausnahmeprodukt
Begierden weckt. Diese zu stillen
hat freilich seinen Preis. Der Ein-
stieg in die Welt von Action Mobil
beginnt bei 250.00 Euro. Die gingi-
ge Obergrenze liege bei 600.000 bis
700.000 Euro, sagt Wirths. Er habe

Ohne Durst durch dle Wiiste: Der Wassertank eines Action-Mobils fasst im Schnitt 400 bis 600 Liter.

aber auch schon einen Kostenvor-
anschlag um 1,2 Mill. Euro gemacht.

Nur vier bis fiinf Exemplare pro
Jahr werden im Pinzgauer Betrieb
mit derzeit 13 Mitarbeitern gebaut
zehn Mobile vorhanden, sagt der
Firmenchef, ,aber da hitte ich fiir
jeden Kunden nur mehr halb so viel
Zeit“. Jedes Fahrzeug wird exklusiv
auf Bestellung gefertigt. Geplant
wird von innen nach auf3en. Grund-
sdtzlich ist alles moglich. Fiir einen
dreistelligen Betrag etwa wird eine
Regenwassernutzung  eingebaut,
manche wiinschen sich iiber dem
Bett ein Fenster, um den Sternen-
himmel beobachten zu konnen. An-
dere wollen eine integrierte Garage
fiir einen Kleinwagen. Gar nicht so
selten steht auch ein Geschirrspiiler
auf der Wunschliste, einen solchen
bezeichnet Stephan Wirths aller-
dings als ,Nonsens“: ,Der rappelt
wahrend der Fahrt, wenn er voll ist,
oder lduft noch, wenn man schon
abfahren will.“ Das bisschen Ge-
schirr, das man beim Campen brau-
che, konne man leicht per Hand wa-
schen, so seine Uberzeugung, die er
meist erfolgreich durchsetzt. Nur in
zwei von bis dato 250 gebauten
Action-Mobilen gibt es einen Ge-
schirrspiiler.

Als Schwiegersohn des Firmen-
griinders leitet der 49-jahrige Deut-
sche das Unternehmen in zweiter
Generation. Und schon die Entste-
hungsgeschichte des Betriebs klingt
abenteuerlich. Das Ehepaar Stefa-
nie und Otfried Reitz aus Saalfelden
fand vor iiber 40 Jahren fiir eine Sa-
hara-Fahrt mit seiner Werbeagen-
tur kein geeignetes Fahrzeug. Das
Paar lief3 eine maf3geschneiderte
Kabine auf einen Chevrolet Blazer
bauen. Daraus entstand die Idee zur
Firmengriindung im Jahr 1979.

Stephan Wirths stieg als Freund
der Tochter 1989 ins Unternehmen
ein. Davor war der Deutsche aus Ba-
den-Wiirttemberg bereits bei einem
Zulieferer fiir Fahrzeugaufbau in
Wels tatig. Aufgewachsen ist er in
Wiehl, der Heimat der Bergischen
Achsenfabrik.

Bei Action Mobil sind die Geldn-
dewagen, die anfangs umgebaut
wurden, mit der Zeit immer grof3er
geworden. ,Das hat sich einfach so
entwickelt“, sagt Wirths. Heute sind
die Allrad-Wohnmobile fiir Welten-
bummler Lastautos mit bis zu vier
Achsen. Der gesamte Aufbau
stammt aus der Werkstatt in Saal-
felden. Hier arbeiten Kfz-Techniker
und Schlosser genauso wie Elektro-
techniker und Tischler. Unter der
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13-kopfigen Mannschaft befinden
sich derzeit auch zwei Frauen — eine
Kfz-Technikerin und eine gelernte
Tapeziererin.

Im Jahr 2009 wurden in den Neu-
bau des Firmengebdudes mit fiinf
Garagenplitzen 1,4 Mill. Euro inves-
tiert. Vom edel ausgestatteten Biiro
des Firmenchefs blickt der Besu-
cher nun durch ein grof3es Fenster
direkt in die Werkstatt. ,Wenn man

»Der Einstieg
beginnt bei
250.000 Euro.”

¢ Stephan Wirths,
Action Mobil

Kunden hat, die 500.000 Euro oder
mehr ausgeben, muss auch die Fir-
ma danach aussehen®, sagt Wirths.
Er selbst trigt als Arbeitskleidung
Outdoorhose und Freizeithemd.
Abenteuer verpflichtet. Und das
kommt vor allem im Ausland gut an.

Der Exportanteil liegt bei 90 Pro-
zent. Die beiden Hauptmarkte sind
die Schweiz und Deutschland. Os-
terreicher wiirden lieber in Immo-
bilien investieren, sagt Wirths. , Alle
fiinf Jahre ist auch einmal ein Russe
oder Mongole dabei“, sagt der Fir-

Ll o

.
e

BILD: SN/ACTION MOBIL

menchef. Aus dem arabischen
Raum, in dem sich viel finanzstar-
kes Publikum finden liefRe, gibt es
kaum Interesse. Wirths Erkldrung
dafiir: ,Der typische arabische Kun-
de will sein Auto sofort haben, und
das ist bei uns extrem unrealis-
tisch.“ Die Lieferzeit eines Action-
Mobils betrage 18 bis 24 Monate, die
reine Bauzeit rund vier Monate. Das
bisher ,abgefahrenste Modell“, das
gebaut wurde, sei der ,,Desert Chal-
lenger“ gewesen — mit begehbarem
Kiithlraum und Profikiiche.

Unter seinen Kunden macht Ste-
phan Wirths iiberwiegend drei Ty-
pen aus: ,Die, die ein Segelboot ha-
ben, aber kein Wasser mehr sehen
konnen. Die, die ein normales
Wohnmobil haben, aber runter
vom Asphalt wollen und in Island,
Skandinavien oder Alaska ins Ge-
linde fahren wollen. Und die, die
schon extrem unterwegs waren,
aber mit Dachzelt und Gaskocher,
und jetzt eine Mikrowelle haben
mochten.“ Das notige Kleingeld
sollte ein jeder aber auch fiirs Tan-
ken einkalkulieren. Die Tanks eines
Action-Mobils fassen 600 bis 800
Liter Sprit. Der Durchschnittsver-
brauch auf der Autobahn liegt bei
23 Litern auf 100 Kilometer, im Ge-
ldnde sind es bis zu 40 Liter.



